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PRIMERA MARCA REGISTRADA EN ARGENTINA

1876

HESPERIDINA

Actualmente la marca Hesperidina se encuentra registrada y vigente.
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MARCAS

~ 5Qué es una marca?
~ 5Qué puede o no registrarse como marca?
~ 5Cudl es la funcidon de las marcas?
~ sCudl es la validez territorial y temporal de una marca?
. sPara qué sirve una marca?
~ 5Qué derechos confiere una marca?

. sPor qué debe registrarse la marca?
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MARCAS

El Art. 1 de la Ley N° 22.362 establece cuales
son los signhos que pueden registrarse como
Marca.

“...Pueden registrarse como
marcas para distinguir
productos o servicios: una o
mas palabras con o sin sentido
conceptual, los emblemas....,
los relieves con capacidad
distintiva y... todo otro signo
con tal capacidad...”

;. QUE ES UNA MARCA?
; QUE PUEDE O NO REGISTRARSE
COMO MARCA?
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MARCAS

Palabra CON sentido conceptual:

@ Los caracoles grises
® Juventud preciosa

© Centro Médico Amapola

Ejemplo de marcas ficticias
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MARCAS

Palabra SIN sentido conceptual:

ECTAN
SUAN
JURTEX

Ejemplo de marcas ficticias
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Simbolo en que se representa alguna figura, al pie de
la cual generalmente se escribe algun texto o lema
explicativo: emblema de un escudo.

Representacion simbdlica de algo: un olivo, un ave,
circulos que se cruzan, figura de animales: caballo,
jaguar, ledn, etc.-

Generalmente estos signos son utilizados para distinguir

automoviles, hoteles, etc.
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DIBUJOS
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LETRA

Siempre tiene que reivindicar diseino, grafia o color.
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COMBINACION DE LETRAS

LBT EK AZT

Ejemplo de marcas ficticias
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NUMEROS

Siempre tiene que reivindicar diseino, grafia o color

oo

Ejemplo de marcas ficticias

1 wa
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COMBINACION DE NUMEROS

4 N

394
g

Ejemplo de marcas ficticias



COMBINACION DE NUMEROS Y LETRAS
\Y
101

777/TL

Ejemplo de marcas ficticias
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BANDAS
COMBINACION DE COLORES

| N

Siempre “aplicada” a un producto o envase

Ejemplos: Camisetas de Futbol
Envases de Productos
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INFINIA D/E5EH

LA EVOLUCION DEL COMBUSTIBLE

Tienen que ser originales
en relacion al producto o servicio
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Con capacidad distintiva

Ejemplos: Suela zapatillas
Dibujo de los neumaticos
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Si la imagen no es propia, requiere autorizacion
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ENVOLTORIOS y ENVASES

Siempre que sean formas arbitrarias y NO necesarias

Ejemplos: ENVOLTORIOS: cajas que contienen los frascos de perfume
ENVASES: frascos de perfume
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CAPACIDAD DISTINTIVA

INTRINSECA

El signo debe poseer una capacidad identificatoria abstracta.

NOVEDAD (Telefonia Celular)

EXTRINSECA

El signo debe poseer una capacidad identificatoria en relacion con los
demads signos existentes en la categoria de productos o servicios que

pretende identificar.

ESPECIALIDAD P R SUR
ALTAC
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TIPO DE MARCAS
TRADICIONALES

DENOMINATIVAS




TIPO DE MARCAS

NO TRADICIONALES

TRIDIMENSIONAL Se protege y reivindica la forma

especial y NO comuUn o necesaria.

Se protege el sonido especial y distintivo.
Debe tener representacion grafica.

Son marcas moviles y se protege la
secuencia o movimiento.

Ej. MARCA de empresas
cinematograficas (presentacion de la
Marca antes de iniciar una pelicula en
el cine).
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TIPO DE MARCAS

NO TRADICIONALES

Ejemplo Botella: “Botella de vidrio
TACTIL color ambar grabada enrelieve de

apariencia craquelada”

Ejemplo: “Fragancia aplicada al envase
para distinguir al producto”
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TIPO DE MARCAS
NO TRADICIONALES

El ropaje o vestimenta de

- un negocio/local.
Generalmente se ufiliza en
grandes cadenas de
alimentos.
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PRODUCTOS

YPF »

INFINIA | ELAION

LA EVOLUCION DEL COMBUSTIBLE MA'XIMA INNUVACION EN LUBRICANTES

SERVICIOS
Aeroline‘g?

Argentinas

BANCO DE LA
NACION ARGENTINA
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FUNCION DE LAS MARCAS

B Productos
FUNCION PRINCIPAL  DISTINGUIR <
Servicios

FUNCION ACCESORIA
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GARANTIZAR <
PROMOCIONAR <

INDICAR EL ORIGEN EMPRESARIAL

Consumidor

Fabricante

Productos

Servicios
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VALIDEZ TERRITORIA

¥ Iy

El derecho exclusivo que su registro
otorgaq, se circunscribe al ambito
territorial argentino.
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VALIDEZ TEMPORAL

Tiene una duracion de diez anos a
partir de la concesion, renovable a
perpetuidad por periodos
idénticos.

10

Anos de proteccion, renovables por periodos idénticos

INP] i Ministerio de Produccién y Trabajo
‘ AAAAAAAAA Presidencia de la Nacion



POR QUE DEBE REGISTRARSE LA MARCA?

Derechos Marcarios

Transferir
Licenciar
Prendar

- IJUS PROHIBENDI: Exclusion de
terceros no autorizados
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Facultad de
disposicion
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PROTECCION vs COMERCIALIZACION

“Ser marca no es una opcion, es una condicion
necesaria e ineludible”
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CONCLUSIONES

Distinguen productos o servicios

Propiedad y exclusion de terceros no autorizados

Una o varias personas humanas y juridicas

10 anos renovables

Republica Argentina

el framite del registro no tiene tasa (arancel) de
mantenimiento o anualidad
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UNA VERDADERA MARCA CONECTA Y
EMOCIONA AL CONSUMIDOR

YPF
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